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*Reformulation de la requéte
*Enrichissement de la requéte [Gauch et al.2003] [Messai et al.2005] Personnalisation Web
*Techniques de filtrage:

v'Filtrage collaboratif [Mobasher2005]

v'Filtrage explicite

v'Filtrage implicite

= Améliorer la qualité des résultats de recherche fournis a
.
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Systeme de personnalisation web basé sur la
construction d’un réseau d’utilisateuts:

m Modélisation de 'utilisateur

m Collaboration implicite des utilisateurs a
travers leurs modeles dans un réseau

m Considération de linformation spatiale des
documents et des utilisateurs
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Systeme de recherche d’information personnalisée: Réseau d’utilisateurs

Modele d'un Stéréotype
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Construction du modé¢le utilisateur M,

Construction de Mu Ttérative
: A la fin d’une itération: calcul de

pertinence des données visitées

Collecte de données implicites
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 Collecte de données implicites _
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Déduction de lintérét utilisateur
: - Calcul de la pertinence des
Mesures de l'intérét utilisateur déplacements spatiaux
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m1° phase: construction des stéréotypes utilisateurs.

m [ valuation:

-sur la base de la navigation des utilisateurs a travers

les résultats

-sur les différentes localisations spatiales choisies.

mAnalyse effectuée: Analyse conceptuelle a travers les
treillis de gallois
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(O, A, I) le contexte correspondant a un treillis de gallois:
O est I'ensemble des objets : les utilisateurs
A l'ensemble des propriétés de O: leurs préférences
[ est la relation binaire ente O et A: (I & OxA).

- Le treillis de Galois est constitué de concepts comprenant des
ensembles de personnes décrits par leurs prétérences.

Les préférences ont été traduites en relations binaires, avec:
O = {utilisateurl,..., utilisateur83}

A = {Hétel, Restaurant, Auberge, Sport Nautique, Magasin, Banque,
Tunis, Madrid, Sousse, Patis,
Avion, 5* musées, internet, Proche aéroport, 5* Sauna, Zone

touristique, internet }
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Deux paramétres:

Relatedness (lien): st l'utilisateur considéré possede des
préférences communes avec d’autres utilisateurs du

systeme
Closeness (proximité) : Informer sur la quantité de
propri€tés communes ou non
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mPrésentation d'un  systeme de  recherche
d’information personnalisée

® Modélisation multidimentionnelle de 'utilisateur
m Calcul d’intérét des utilisateurs

m Construction d’un réseau d’utilisateurs

mi¢ phase expérimentale: construction des
stéréotypes d'utilisateurs







